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LES FRANGAIS-ES ET LA TRANSITION ALIMENTAIRE
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LE SAVIEZ-VOUS ?

La transition alimentaire c’est l'évolution de notre modele alimentaire vers plus de respect des travailleurs et de leurs conditions
de travail, de la santé humaine, de notre planéte et du bien-étre des animaux. Elle regroupe toutes les actions que mettent en
place les acteurs de la filiere alimentaire pour y parvenir (producteurs, transformateurs, distributeurs, restaurateurs, consommateurs).
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