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@ INFLUENCEURS : LA CRISE DE CONFIANCE ?

LES RESEAUX SOCIAUX:
UN MIROIR DEFORMANT
DE LA SOCIETE

6 Francais sur 10
considerent que

les réseaux sociaux
exercent une forte
influence sur la société

Jusqu'a
71%
@ Sheztes

$ 2.2
A b

Un vecteur d'influence

qui joue autant...

&\@/‘b

%\

..sur les goOts et mode ...que sur les idées et
de consommation opinions politiques

61%) (59%) /

INFLUENCEURS AS USUAL SUSPECTS

Image, confiance...l'opinion des Frangais a 'égard des influenceurs est mitigée
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Si les influenceurs bénéficient

d’'vne confiance limitée...
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Les Frangais suivent en réalité de nombreux
types de contenus créés par les influenceurs,
principalement dans les domaines :
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Squeezie,
leader des influenceurs
en France, compte

8 millions d’abonnés
sur Instagram,

« DESINFLUENCE »,
LA BONNE INFLUENCE ?

La désinfluence - déconseiller certains produits
peu responsables - est pergue de maniére
ambivalente par les Frangais :
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Une démarche  Une pratique vertueuse
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Sur TikTok
ou il est né au début
de l'année, le hashtag
#deinfluencing totalise
déja plus de
310 millions de vues.

Méthodologie : Enquéte réalisée par Harris Interactive en ligne les 25 et 26 mai 2023. Echantillon de 1 010 personnes représentatif de la population francaise agée de 15 ans et plus.
Méthode des quotas et redressement appliqués aux variables suivantes : sexe, age, catégorie socioprofessionnelle et région de l'interviewé(e).

toluna* interactive RSl

sreaness §



